Polski rynek

plytek ceramicznych
w latach 2006-2007

JACEK SKWIERCZYNSKI

olska jest obecnie czwar-
tym producentem ptytek
ceramicznych w Europie.
Wiekszos¢ krajowych fabryk
wyposazona jest w bardzo nowocze-
sne linie produkcyjne. Jakos¢ i wzor-

nictwo polskich wyrobéw s poréow-
nywalne z ofertami czotowych produ-
centow np.z Wioch i Hiszpanii. Nie dzi-
wi wieg, ze polskie ptytki wypierajg im-
portowane (rysunek 1). Nadwyzka mo-
cy wytwérczych nad popytem zwiek-
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Rys. 2. Dynamika produkcji budowlano-montazowej w Polsce w latach 2000 - 2009, na podsta-

wie danych GUS
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Rys. 3. Dynamika produkcji budowlano-montazowej w budownictwie mieszkaniowym, na pod-

stawie danych GUS

sza presje cenowa na rynku krajowym,
ale jednoczesnie jest motorem wzro-
stu eksportu. Oba aspekty powodowa-
ty obnizanie rentownosci sprzedazy,
jednak koniunktura w budownictwie
prawdopodobnie odwréci te nieko-
rzystna tendencje (rysunek 2 i 3).

Analiza krajowego rynku ptytek ce-
ramicznych w kategoriach segmentéw
cenowych wykazuje, ze najwiekszy
udziat w krajowym rynku maja wyroby
w segmencie srednim (20 — 40 zt/m?).
Mimo systematycznego wzrostu si-
ty nabywczej konsumentdéw, udziat
tej grupy ptytek ceramicznych, powo-
li, ale jednak maleje. Zwieksza sie na-
tomiast udziat produktéw z najniz-
szego segmentu cenowego (do 20 zi).
Najbardziej stabilng tendencjg cechu-
je sie popyt w segmencie najwyzszym
(ponad 40 zt), gdzie zmiany w skali ro-
ku sa nieznaczne, ale spodziewany
wzrost w warunkach silnej koniunk-
tury budowlanej moze okazac sie naj-
wiekszy.

Popyt na materialy budowla-

ne, a wiec i ptytki ceramiczne w pod-
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stawowym stopniu uzalezniony jest
od koniunktury w budownictwie (pro-
dukcja budowlano-montazowa) oraz
sity nabywczej spoteczenstwa. Ko-
rzystne tendencje w obu zakresach
zanotowane w ostatnim okresie, wska-
zuja na perspektywy rozwoju rynku
materiatéw budowlanych, w tym réw-
niez plytek ceramicznych. Popyt na
mieszkania jest w dalszym ciggu nie-
zaspokojony. Mozna wiec oczekiwag,
ze ze strony rynku konsumenckiego,
w najblizszych latach nadal bedzie ro-
sto zapotrzebowanie na materiaty wy-
konczeniowe. Trend ten powinny do-
datkowo wzmocni¢ naktady na re-
monty i modernizacje, ktére w ostat-
nich latach wyraznie rosna, a poten-
cjat w tym zakresie jest w dalszym cia-
gu duzy. Dynamicznie rozwija sie réw-
niez budownictwo przemystowe, han-
dlowe i biurowe. Nalezy jednak zato-
zy¢, ze rozwdj tego typu budownic-
twa jest w dalszym ciggu przed nami.
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Proces bedzie wspierany ogromnymi
inwestycjami finansowanymi ze srod-
kéw unijnych, ktérych Polska jest naj-
wiekszym beneficjentem w okresie
programowania 2007 - 2013.

Kazdy z segmentéw budownic-
twa ma witasna specyfike i preferen-
cje. Odbiorcy indywidualni i inwesto-
rzy z sektora modernizacyjno-remon-
towego s3 najbardziej zainteresowa-
ni jakoscia produktéw. W przypadku
budownictwa przemystowego pod-
stawowe znaczenie ma cena produk-
tu oraz dokumenty potwierdzajace te
jakos¢ i dopuszczajace do wprowadze-
nia na rynek.

A

min m?

Popyt wewnetrzny jest podstawo-
wym elementem rozwoju rynku. Mo-
ce produkcyjne polskich producen-
tow plytek ceramicznych przekracza-
ja popyt krajowy. Naturalng wiec kon-
sekwencja jest zwiekszanie eksportu.
Ekspansja zagraniczna jest widoczna
w strategiach dziatania wiekszosci pol-
skich producentéw. Najwazniejszym
kierunkiem eksportowym w dalszym
ciggu jest Rosja i rynki wschodnie, ale
sukcesywnie polskie firmy ceramicz-
ne zdobywaja pozycje na rynkach Unii
Europejskiej. W najblizszych latach
najwazniejsze pozostana jednak rynki
wschodnie (rysunek 4 i 5).
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Rys. 4. Polski eksport w latach 2000 - 2006
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Rys. 5. Wartos¢ polskiego eksportu w latach 2000 - 2006



2006 r. nie byt szczegdlnie udany
jesli chodzi o rentownos¢ sprzedazy
ptytek ceramicznych polskich produ-
centéw. Z jednej strony dziatat efekt
konczacej sie ulgi remontowej, co spo-
wodowato faczny wzrost przychodéw
producentéw krajowych o ponad 30%.
Z drugiej od dawna oczekiwane ozy-
wienie na rynku ptytek ceramicznych,
zwigzane z koniunktura w budownic-
twie, nie nadeszto, dlatego koncéwka
roku dla wiekszosci producentéw byta
stabym okresem handlowym.

Wyrazne ozywienie popytu na ptyt-
ki ceramiczne na rynku krajowym na-
stgpito na poczatku 2007 r. Umozliwi-
fo to wiekszosci producentom popra-
we rezultatdbw na kazdym poziomie
rachunku zyskéw. Nieznaczny spadek
rentownosci spowodowany byt przede
wszystkim niekorzystnym ksztattowa-
niem sie kurséw walutowych.

W Il kwartale 2007 r. utrzymato sie
ozywienie na rynku materiatéw bu-
dowlanych, zapoczatkowane w | kw.
Jednak w Il kw. bardziej wzrést popyt
na ptytki wysokomarzowe, niz na in-
westycyjne, ktére sa gtéwnym produk-
tem Cersanitu.

W pierwszym potroczu 2007 r. wi-
doczne byto silniejsze niz w latach po-
przednich ozywienie popytu réwniez
na ptytki inwestycyjne oraz gres tech-
niczny. Jednak w tym segmencie naj-
wieksza konkurencja na polskim rynku
jest ze strony producentéw z Chin (im-
port ponad 1,0 mln m? 2006 r.).

Przychody ze sprzedazy w Il kwar-
tale 2007 r. wzrosty o ponad 25%
w poréwnaniu z analogicznym okre-
sem 2006 r. (sprzedaz krajowa wzrosta
o prawie 30% a eksport o ponad 15%).
Mozna oszacowac, ze w analizowanym
okresie producenci ptytek ceramicz-
nych wypracowali zysk operacyjny na
poziomie ok. 15% wyzszym niz w ana-
logicznym okresie ubiegtego roku.

Obiecujagce doniesienia z rynku
budowlanego i mieszkaniowego wy-
raznie podziataty na wyobraznie pro-
ducentoéw, ktorzy zaczeli oczekiwac
przetozenia sie koniunktury na sprze-
daz materiatéw wykonczeniowych juz
w 2007 r. Tymczasem wydaje sie, ze
dobra koniunktura w budownictwie
moze wptywad na poprawe popytu na
materialy ceramiczne w cyklu diugo-
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Rys. 6. Import ptytek ceramicznych w latach 2000 - 2006

falowym, poczawszy od 2007 r. Spo-
walniajaco na branze ptytek ceramicz-
nych bedzie wptywac¢ nadpodaz pty-
tek, stymulowana dodatkowo impor-
tem, wspieranym przez umacniajaca
sie ztotdwke. Na rysunku 6 przedsta-
wiono wielkos¢ importu ptytek cera-
micznych w latach 2000 - 2006. Prze-
widuje sie, ze w 2008 r. sektor krajowy
zanotuje rekordowy poziom sprze-
dazy.

Jesli deklarowane przez przedsie-
biorstwa krajowe wyniki w sprzeda-
zy zostana osiagniete, to polski sek-
tor ceramiczny zanotuje nowy, ale jak-
ze oczekiwany rekord w swojej historii.
Podwojenie wielkosci eksportu i wy-
starczajacy site, aby w przysztym ro-
ku przekroczy¢, wspdlnie z koniunk-
turg w budownictwie, magiczna jesz-
cze kilka lat temu wielkos¢ sprzedazy
100 mIn m? rocznie.
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