Villeroy & Boch

pragnie umacniac sie na swiatowym rynku

Danuta Matynia: Na wstepie
prosze o krotka wizytowke spotki
Villeroy & Boch Fliesen GmbH .

Alexander von Boch: Tradycja wy-
twarzania ptytek w firmie Villeroy &
Boch siega potowy XIX w. Wieloletnie
doswiadczenie, bogactwo wzoréw, in-
nowacyjne rozwiazania techniczne -
wszystkie te elementy mialy wptyw
na obecna pozycje marki V & B. Prze-
tom w historii firmy nastapit w latach
1860 - 1870, gdy wyprodukowano
pierwsze nieszkliwione, barwione
w masie ptytki, dtugo nazywane ptyt-
kami z Mettlach (Mettlacher Platten).
Ich ogromna zaletg byta niezwykta
w tamtych czasach odpornos¢ na
scieranie - te ceche zawdzieczaty in-
nowacyjnej technologii zastosowa-
nej w procesie produkcyjnym. W nie-
ktorych obiektach uzytecznosci pu-
blicznej mozna jeszcze spotkac, za-
chowane w bardzo dobrym stanie,
podtogi z tamtego okresu. Ptytki
z Mettlach staty sie waznym pro-
duktem eksportowym firmy Villeroy &
Boch. Wysytano je do wszystkich kra-
jow Europy, Pétnocnej i Potudniowej
Ameryki, Rosji, a nawet do Chin.

Villeroy & Boch, jako dostawca wy-
posazenia tazienek, oferuje klientom
kompleksowe rozwigzania. Ptytki ce-
ramiczne stanowia bardzo wazny ele-
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ment tej oferty. Sg bardzo dobrze zna-
ne i cenione na Swiecie.

1 stycznia 2006 r. w ramach firmy
Villeroy & Boch AG wydzielona zos-
tata spotka V & B Fliesen GmbH, zaj-
mujaca sie produkcja i sprzedaza
plytek. Jej obrét w ubiegtym roku wy-
niést 149 min euro. Zaktady w Niem-
czech (Merzig nad rzeka Saara) oraz
we Francji (La Ferté Gaucher) rocznie
produkuja ponad 10 min m? plytek
sciennych i podtogowych. Pragne tez
poinformowac, ze w grudniu 2006 r.
spotka V & B Fliesen GmbH rozpoczeta
negocjacje z tureckim inwestorem -
grupa Eczacibasi. W marcu br. doszto
do podpisania porozumienia, na
mocy ktorego grupa Eczacibasi
przejeta 51% udzialéw w spoétce
V & B Fliesen GmbH, a pozostate
49% udzialéw zachowatla firma
Villeroy & Boch.

Odnoszaca sukcesy na rynkach
swiatowych koncepcja ,The House of
Villeroy & Boch” oraz doswiadczenie
w sprzedazy i promocji marki Villeroy &
Boch w potaczeniu z duza zdolnoscia
produkcyjng grupy Eczacibasi oraz
mozliwoscia tanszej produkcji w zakta-
dach nalezacych do grupy wptyna na
umochienie pozycji spotki V & B Fliesen
GmbH na rynkach swiatowych. Obe-
cnie roczna zdolnos¢ produkcyjna gru-
py wynosi 35 min m? ptytek.

DM: Na czym polega koncepcja
»The House of Villeroy & Boch”?

AvB: ,The House of Villeroy & Boch”
to innowacyjna koncepcja prezentacji
i sprzedazy naszych produktéw. Jej pod-
stawag jest zmiana wizerunku firmy.
V & B to nie tylko producent plytek i ce-
ramiki sanitarnej o wieloletniej tradycji

(w 1998 r. Swietowalismy 250. rocznice
zatozenia firmy), V & B to pewien styl
zycia.

Koncepcja prezentacji produktéow
marki V & B oparta jest na systemie
Shop-in-Shop. Wspdlnie z naszymi
partnerami handlowymi stworzylismy
unikatowy system aranzacji fazienek.
Klient moze zobaczy¢ wszystkie ele-
menty wykonczenia i wyposazenia np.
umywalke, bidet, w.c., ptytki, meble, ak-
cesoria, armature, wanne, kabine pry-
sznicowq, kabine parowa czy wanne
z systemem hydromasazu. Sg to goto-
we pomysty natazienke,a jednoczesnie
moga by¢ inspiracja do tworzenia wta-
snych projektéw. Réznorodnos¢ pre-
zentowanych wnetrz ma za zadanie
ufatwi¢ klientowi odnalezienie whasne-
go stylu w ogromnej masie dostep-
nych na rynku produktéw i zacheci¢ do
poszukiwania indywidualnych rozwia-
zan przy zastosowaniu markowych
produktéw V & B.

,Houses of Villeroy & Boch” powsta-
ty w 125 krajach na swiecie. W Polsce
jestich pie¢ (w Lodzi, Krakowie, Warsza-
wie, Rykach oraz w Biatymstoku).
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DM: Czym wyrodzniaja sie ptytki
ceramiczne marki V & B?

AvB: Istnieje wiele cech, ktére wy-
rézniaja nasze produkty. Naleza do
nich przede wszystkim image marki
V & B, ciekawy design, bogata kolorystyka
poszczegdlnych serii, innowacyjne roz-
wigzania techniczne, wysoka jakos¢.Waz-
na jest rébwniez estetycznosc i spéjnosc
poszczegdlnych kolekeji ptytek z ofero-
wana przez nas ceramika sanitarna.

Naszym atutem jest tez bardzo do-
bry serwis, starannie przygotowane ka-
talogi, foldery i materiaty informacyjne
oraz stata wspotpraca z architektami
i projektantami.

Szczegdlnie waznym elementem na-
szej filozofii dziatania sa konsultacje
z klientami, prowadzone we wczesnym
stadium pracy nad nowa kolekcja. Dzieki
tym spotkaniom mozemy dostosowac
produkty do specyficznych wymagan
odbiorcéw w réznych czesciach swiata.
W tym roku po raz pierwszy w konsulta-
cjach tych wziely udziat osoby z Polski.

DM: Do kogo gtéwnie adresowa-
na jest oferta V & B Fliesen GmbH?
Jaki segment rynku jest szczegdlnie
interesujacy dla firmy?

AvB: Oferujemy plytki ceramiczne
ze sredniego i gérnego segmentu ce-
nowego. Nasze produkty tradycyjnie
przechodzg przez trzystopniowy sy-
stem dystrybucji i w zwiazku z tym part-
nerami sg przede wszystkim hurtownie,

Kolekcja Scenario
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ale w wielu przypadkach réwniez firmy
zajmujace sie ukladaniem ptytek.

W przypadku obiektéw uzyteczno-
sci publicznej i duzych inwestycji
wspétpracujemy bezposrednio z archi-
tektami i projektantami. W naszej ofer-
cie znajduje sie wiele serii zaprojekto-
wanych specjalnie dla tej grupy
odbiorcéw. Mam na mysli szczegdlnie
kolekcje Pro Architectura, Creative
System, ale réwniez niektére serie pro-
dukowane przede wszystkim dla klien-
ta detalicznego, takie jak kolekcja Ber-
nina, stanowiaca idealng baze do reali-
zacji ciekawych duzych projektéw.

Pragne podkresli¢, ze dla firmy V & B
najwazniejsi byli zawsze klienci indy-
widualni. To wtasnie z mysla o nich
rozwijamy koncepcje wystawiennicza
,The House of Villeroy & Boch’ aby bar-
dziej zainteresowac ich produktami
marki V & B. Réwniez z tego powodu
bierzemy udziat w kampaniach rekla-
mowych skierowanych do szerokiego
kregu odbiorcéw detalicznych. Ciesze
sie, ze na rynku polskim obserwujemy
w ostatnich latach wzrost zaintereso-
wania markowymi produktami o cieka-
wym wzornictwie.

DM: Czy mdgtby Pan powiedziec,
na czym polega koncepcja Creative
System?

AvB: Koncepcja Creative System to,
moim zdaniem, najbardziej wszech-
stronne rozwigzanie systemowe na

rynku ptytek. Klient ma do dyspozycji
ptytki ceramiczne w formacie 20 x 20
cm w 32 kolorach. W celu sprostania
wymaganiom stawianym firmie V &
B przez architektéw i projektantow,
wprowadzilismy takze biatg ptytke,
charakteryzujaca sie idealnym, czystym
odcieniem bieli. Program Creative Sy-
stem uzupetnilismy ptytkami w mniej-
szym formacie, elementami dekoracyj-
nymi oraz szkliwionymi i nieszkliwiony-
mi ptytkami podtogowymi. Dzieki ta-
kiemu rozwigzaniu koncepcja Creative
System stanowi dla architektéw i pro-
jektantow doskonata baze do realizacji
indywidualnych koncepcji ksztattowa-
nia przestrzeni. Charakterystyczna ce-
cha tego systemu jest mozliwos¢ do-
wolnego zestawiania ze sobag ptytek
oraz dekoracji i uzyskiwania rozwigzan
kolorystycznych, odpowiadajacych in-
dywidualnym gustom klienta.

DM: Jakie zmiany obserwuje Pan
w ostatnich latach we wzornictwie
plytek ceramicznych?

AvB: Zmiany dotyczace designu ply-
tek odzwierciedlaja gtéwne trendy w roz-
woju architektury wnetrz. Mamy do czy-
nienia z pewnymi charakterystycznymi
elementami, ktére zdominowaty wzornic-
two w niektoérych krajach, ale w obecnym
pluralistycznym $wiecie nie mozemy
méwic o jednym obowigzujacym stylu.

W celu sprostania wymaganiom
klientéw firma V & B wciaz siega po no-
we materiaty i opracowuje nowe wzory
plytek. Oprécz bogatej kolorystyki waz-
na role we wspofczesnej architekturze
wnetrz odgrywa réznorodnos¢ stosowa-
nych materiatdw. Nasza seria ptytek
sciennych Scenario nawiazuje do nie-
zwykle popularnych w modernistycz-
nych wnetrzach powierzchni wykona-
nych ze szlifowanego betonu z typowy-
mi dla tego rodzaju tworzywa sladami
zuzycia. Plytki podtogowe z serii Scirocco
stanowia doskonata imitacje powierzch-
ni pokrytej drobinkami piasku. W ostat-
nich latach popularne stato sie miesza-
nie ze sobg najrézniejszych materiatow,
totez w naszych najnowszych kolekcjach
znalez¢ mozna elementy z kamienia, me-
talu, a przede wszystkim, bardzo obecnie
modne, elementy szklane.

Zmienia sie réwniez styl klasyczny.
Seria New Glory moze by¢ zastosowa-
na zaréwno w klasycznym neobaroko-



wym wnetrzu, jak réwniez stanowic¢ do-
skonate uzupetnienie bardzo nowocze-
snej przestrzeni. Listwy dekoracyjne
pokryte ptatkami prawdziwego ziota
z neobarokowym motywem lisci to
prawdziwe dzieto sztuki wzorniczej.

Od pewnego czasu obserwujemy
tez tendencje do taczenia réznych for-
matéw ptytek.To czesto daje bardzo in-
teresujace efekty.

DM: Jakie innowacje techniczne
w dziedzinie ptytek ceramicznych
wprowadzita ostatnio firma V & B?

AvB: Jest wiele interesujacych roz-
wigzanh technicznych, ktére w ostatnim
okresie wprowadzilismy. Wymienie tyl-
ko te najwazniejsze:

- ulatwiajaca utrzymanie czystosci
powierzchnia ceramicplus, ktéra nie
tylko nie wymaga skomplikowanej pie-
legnacji, ale jest rozwigzaniem proeko-
logicznym, poniewaz w znaczynym
stopniu redukuje koniecznos¢ stosowa-
nia chemicznych srodkéw czyszczacych.
Idealnie gtadka powierzchnia utrudnia
osadzanie sie kamienia i innych zanie-
czyszczen. Krople wody same sptywaja
z powierzchni, zabierajac ze soba dro-
binki brudu, wapienne osady i inne za-
nieczyszczenia. Wtasciwosci powierzch-
ni ceramicplus zostaty sprawdzone w te-
stach przeprowadzonych przez Instytut
Badawczy w Braunschweigu i uzyskaty
jego pozytywna opinig;

- innowacyjna koncepcja Light
Tile, ktora traktuje ptytke jako zrédio
Swiatta. Polega na zastosowaniu najnow-
szego typu diod LED - Light Emitting Dio-
des - jako integralnych elementéw de-
koracyjnych ekskluzywnych ptytek
sciennych i podtogowych. Systemy diod
moga byc stosowane do oznaczenia cia-
goéw komunikacyjnych w obiektach uzy-
tecznosci publicznej lub jako elementy
dekoracyjne w pomieszczeniach pry-
watnych. Diody typu LED charakteryzuja
sie matym zuzyciem energii elektrycznej,
53 niezawodne i emituja bardzo niewiel-
ka ilos¢ energii cieplnej. To rozwigzanie
umozliwia uzyskiwanie niepowtarzal-
nych efektow wizualnych.

DM: Jakich argumentow uzytby
Pan w rozmowie z architektem, aby
przekonac go do stosowania plytek
zamiast innych materiatow?

AvB: Podstawowym argumentem
przemawiajacym za stosowaniem pty-

Kolekcja New Glory

tek sa materiaty uzywane do ich pro-
dukgji. Wszystko co jest potrzebne do
wyprodukowania ptytki, pochodzi
z ziemi. Stosujemy naturalne materiaty,
m.in.: gling, kaolin, kwarc.

Jako jeden z niewielu materiatéw
budowlanych, ptytki tacza doskonate
wiasciwosci techniczne i funkcjonalne
z ogromnym potencjatem twoérczym.
Bogactwo koloréw, réznorodnosc¢ fak-
tur, formatéw i elementéw dekoracyj-
nych daje wrecz nieograniczone mo-
zliwosci  ksztattowania przestrzeni.
W ofercie V & B znajduje sie mozaika
ceramiczna, ktéra jest doskonatym ele-
mentem wykonczeniowym bardzo
ekskluzywnych wnetrz. Unikatem na
skale swiatowa jest produkowana
przez nasza firme recznie tluczona mo-
zaika, wytwarzana metoda zblizona do
sposobu, w jaki mozaike produkowano
w starozytnym Rzymie.

Odpornosc¢ na scieranie oraz tatwosc
pielegnacji to cechy decydujace o prze-
wadze ptytek nad innymi materiatami
w obiektach uzytecznosci publicznej.

Zastosowanie najnowszych osia-
gniec¢ techniki podczas procesu pro-
dukcyjnego umozliwia stworzenie pty-
tek o powierzchniach do ztudzenia
przypominajacych beton lub marmur.
Ptytki te w poréwnaniu z materiatami
naturalnymi nie wymagaja skompliko-
wanej pielegnacji, trudniej sie brudza,
a proces ich instalacji jest duzo tatwiej-
szy niz np. naturalnych ptyt marmuro-

wych. Dodatkowa zaleta jest mozli-
wos¢ stworzenia ptytek imitujacych
powierzchnie marmurowe w kolorach,
o jakie czesto trudno w srodowisku na-
turalnym. Bardzo waznym argumen-
tem, przemawiajacym na korzys¢ pty-
tek, jest rowniez ich atrakcyjna cena.

DM: Jakie s plany firmy V & B na
2007 r.?

AvB: W biezacym roku zamierzamy
skoncentrowac sie na umacnianiu po-
zycji firmy V & B na rynkach swiato-
wych. Dobre wyniki handlowe $wiad-
cza o koniecznosci kontynuowania
przyjetej przez naszg firme strategii dy-
namicznego wdrazania nowosci.

Zamierzamy réwniez rozszerzy¢ na-
sze rynki. Szczegdlnie interesujacy wy-
daje sie by¢ rynek amerykanski i azja-
tycki. Korzystajac z bogatych doswiad-
czen zdobytych w Europie, chcemy za-
proponowac markowe produkty firmy
V &B klientom na innych kontynentach.

DM: Dziekuje za rozmowe.
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