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2006 rok i przysztosc
polskiego rynku ptytek ceramicznych

obra koniunktura w polskim budownictwie w 2006 r. spo-

wodowata ogromny wzrost zapotrzebowania na wiele i
grup wyrobéw budowlanych. Niektérych, np. do wznoszenia
stanu surowego lub termoizolacyjnych, zaczeto brakowaé na i
rynku, nastapit wzrost cen, co z pewnoscia przetozyto sie na do-
bre wyniki sprzedazy. Niestety sytuacja ta nie dotyczyta mate-
riatbw wykonczeniowych, m. in. ptytek ceramicznych, gdyz
zwiekszony popyt na te wyroby przychodzi z opdznieniem.
Realizacja nowych inwestycji w Polsce, do etapu prac wykon- :
czeniowych, trwa bowiem zwykle kilkanascie miesiecy |
i dlatego boom na materiaty wykonczeniowe do realizowanych
w 2006 r. inwestycji dopiero sie zaczyna. Ta sytuacja sprawita,

ze ubiegtly rok nie byt najlepszy dla branzy ptytek ceramicznych,
zmniejszyt sie popyt w poréwnaniu z 2005 r. (patrz artykut
na str. 22-23), a konkurencja na rynku ptytek zaréwno krajo-
wych, jak i importowanych jest ogromna. W zwiazku z tym re-
dakcja ,Wokét Plytek Ceramicznych” zwrdcita sie do polskich
producentdw, przedstawicieli firm zagranicznych eksportuja-
cych ptytki do naszego kraju oraz dystrybutoréw o odpo-
wiedZ na kilka pytan: jaki byt polski rynek ptytek cerami-
cznych w 2006 r.; jakie zmiany na nim zaszly; rola i wielko$¢ eks-
portu i importu; aktualne trendy we wzornictwie i preferencje
klientow; plany firm na 2007 r. i perspektywy rozwoju rynku
ptytek ceramicznych. Wypowiedzi drukujemy na str. 24-32.

...w ocenie krajowych producentéw plytek

Firma CERSANIT przez kolejne inwe-
stycje wcigz umacnia swoja pozycje
lidera w branzy wyposazenia tazienek.
Chcemy zosta¢ waznym graczem nie tyl-
ko w Polsce, ale réwniez na szybko roz-
wijajacych sie rynkach Europy Srodko-
wej i Wschodniej, co pozwoli nam
uzyskac skale dziatalnosci poréwnywal-
na z najwiekszymi firmami sektora na
swiecie.

W pazdzierniku 2006 r.firma CERSANIT SA
zakupita m. in. 77,85% akcji spotki
Romanceram SA - drugiego co do wiel-
kosci producenta ceramiki sanitarnej,
dzieki ktéremu zamierzamy zapoczatko-
wac dziatalnos¢ na catych Batkanach.
Zdolnosci produkcyjne Romanceram SA,
po niewielkich inwestycjach, powinny
osiagna¢ poziom 1 mln szt. ceramiki sa-
nitarnej rocznie. Oprocz tego kupilismy
48,42% akcji Opoczno SA - polskiego
producenta ptytek ceramicznych oraz
jestesmy w trakcie budowy kolejnej fa-
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Grzegorz Saniawa
Dyrektor Handlowy

bryki ceramiki sanitarnej, ptytek cera-
micznych i gresow - najwiekszej inwe-
stycji produkcyjnej na Ukrainie. Zakon-
czenie budowy przewidziane jest na
koniec 2007 r., a planowane moce pro-
dukcyjne to 1 min szt.ceramiki sanitarnej
oraz 7 min m2 plytek ceramicznych rocz-
nie. Dynamiczny rozw¢j i ekspansja firmy
CERSANIT sprawity, ze w minionym roku
osiagnieto bardzo dobre wyniki finanso-
we. Rynek zbytu wyrobow firmy nie
ogranicza sie wytacznie do terenu Polski,
ale obejmuje: Ukraine, Estonie, Litwe, to-
twe, Rosje, Kazachstan. Odbiorcami za-
granicznymi s tez kontrahenci ze Szwe-
cji, Danii, Norwegii, Niemiec, Wegier
i Stanéw Zjednoczonych, co powoduje,
ze sprzedaz eksportowa stanowi obec-
nie znaczacy udziat w ogdlnej wartosci
sprzedazy. Dynamiczny wzrost eksportu
naszej firmy, to réwniez jeden z powo-
doéw udziatu firmy CERSANIT w licznych
imprezach targowych oraz wystawach na
terenie Europy.

W asortymencie ptytek ceramicz-
nych firmy CERSANIT SA wprowadzo-
nych na rynek w 2006 r., na szczegdlna
uwage zastuguje m.in. kilka nowych ko-
lekcji w formacie 33,3x50 cm. Nasi pro-

jektanci z dziatu wzornictwa zainspiro-
wani najnowszymi trendami obowigzu-
jacymi na rynku, zaprojektowali wzory
imitujace drewno czy kamien, a takze
bogate kolorystycznie motywy kwiato-
we. Nowosci wprowadzono takze
w przypadku wanien, kabin i mebli fa-
zienkowych. Po wannach z hydromasa-
Zzem sterowanym pneumatycznie, przy-
szedt czas na udoskonalone sterowa-
nie elektroniczne, czyli systemy HYDRO
i DUOTronic, a do obecnych juz na rynku
modeli ceramiki, kabin, wanien czy mebili
dofaczyto wiele uzupetniajacych, nowo-
czesnych stylistycznie i udoskonalonych
technicznie produktéw.

Istotne jest réwniez to, ze w asorty-
mencie ceramiki sanitarnej, wychodzac
naprzeciw potrzebom oséb niepetno-
sprawnych, firma CERSANIT wprowadzita
zestaw urzadzen sanitarnych zmniejszaja-
cych bariery w tazienkach.

Firma CERSANIT zdecydowanie wy-
rézniata sie w 2006 r. zaréwno w Polsce
jak i na swiecie, nie tylko dzieki swoim in-
westycjom, ale réowniez osiggnieciom
w dziedzinie profesjonalnego zarzadza-
nia, marketingu czy nowoczesnych tech-
nologii.
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la spétek GRUPY PARADYZ, 2006 r.

uptynat pod znakiem wprowadze-
nia na rynek nowego formatu ptytek ce-
ramicznych, dynamicznego rozwoju eks-
portu oraz uzyskania wielu prestizowych
nagréd, zaréwno dla produktow, jaki
i firmy.

W 2006 r. przewazata tendencja do
opracowywania kolekcji ptytek scien-
nych o wydtuzonych formatach, 20x40 cm,
20x50 cm i 20x60 cm. Tego typu roz-
wigzanie - po utozeniu ptytek w pozio-
mie - pozwala na uzyskanie efektu
poszerzenia aranzowanej przestrzeni.
Rozwdj oferty ptytek ceramicznych
o duzych formatach to ogdlna tendencja
Swiatowa, ktéra realizuje réwniez
GRUPA PARADYZ. Kolekcje w formacie
32,5x97,7 cm - Maxima i Foresta to naj-
wieksze obecnie produkowane w Polsce
ptytki ceramiczne.

Kolejnym trendem sa kolekcje utrzy-
mane w jaskrawych kolorach oraz potas-
czenia kilku koloréw np.nasyconego oran-
zu z gteboka zielenia. Patrzac na ostatnie
prace designeréw widac zainteresowanie

biegty rok, to okres rosnacej konku-

rencji na rynku krajowym oraz dal-
sza ekspansja polskich producentéw na
rynki Europy Wschodniej, Centralnej
i Potudniowe;j.

W 2006 r. polscy producenci konty-
nuowali liczne inwestycje w nowe tech-
nologie, surowce, maszyny i zwiekszenie
efektywnosci proceséw produkcyjnych,
logistycznych, sprzedazy i marketingu.
Polskie fabryki, to obecnie jedne z naj-
nowoczesniej wyposazonych zaktadow
ceramicznych w Europie, a nasz kraj stat
sie centrum ceramicznym Europy Cen-
tralnej i Wschodniej.

W ubiegtym roku kontynuowalismy
wymiane portfela produktéw marki

CERAMIKA PARADYZ
tukasz Kardas
Kierownik Dzialu Marketingu

orientem; szczegdlnie w przypadku deko-
racji, gdzie kréluja wyszukane wzory, jak
arabeski, adamaszki. Podobnym stylem
jest Vintage, a przyktadem propozycji
GRUPY PARADYZ kolekcja Markiza/Mar-
kiz. Nie stabnie réwniez zainteresowanie
kolekcjami inspirowanymi naturg — przy-
ktadem nowej kolekcji odwzorowujacej
Swiat flory jest Bambus/Bambo, natomiast
wszystkim poszukujacym neutralnych, sto-
nowanych wzoréw w spokojnej kolorysty-
ce proponujemy kolekgcje Concert/Linus.

OPOCZNO S.A.
Daniel Szafulera
Kierownik Marketingu

OPOCZNO.Wprowadzilismy ponad dwa-
dziescia nowych kolekgji, ktére uzyskaty
bardzo dobre wyniki sprzedazy i zdoby-
ty liczne nagrody branzowe, potwierdza-
jace bardzo dobra jakos¢ i doskonate
wpisanie sie w najnowsze swiatowe
trendy.

We wzornictwie w 2006 r. domino-
wato wykorzystanie motywow zaczerp-
nietych z natury (kamien, drewno) i ich
wierne odwzorowanie lub swobodna in-
terpretacja. Modnym kierunkiem byta
tez inspiracja grafika, fakturami i kolora-
mi tkanin. Bogata ornamentyka i moty-
wy ludowe wykorzystywane w dekora-
cjach, nadawaty oryginalny charakter
kolekcjom.

W 2006 r. na rynku materiatéw bu-
dowlanych utrzymat sie trend wzrostowy.
Pozwolito to GRUPIE PARADYZ zrealizo-

wac plan sprzedazy. Utrzymat sie rowniez
duzy udziat eksportu w tacznych przy-
chodach spotek naszej Grupy. Analitycy
prognozuja, ze w kolejnych latach be-
dziemy mieli do czynienia z 2-5% wzro-
stem zapotrzebowania oraz nasilajaca sie
konkurencja cenowa i jakosciowa ze stro-
ny krajowych producentéw.

Obecnie wielki ,come-back” przezy-
waja dekoracje z motywami kwiatowy-
mi. Czesto listwy mozna zestawia¢ w du-
ze kompozycje - efektowne obrazy
kwiatowe.

W aranzacji wnetrz dominuje kieru-
nek zestawiania ze soba pfaszczyzn
w réznych, czesto bardzo kontrastowych
kolorach w taki sposéb, aby podkresli¢
podziat stref funkcjonalnych, np. prysz-
nica, wanny, umywalki. Coraz czesciej
klienci decyduja sie na taczenie réznych
formatéw ptytek (np. mozaiki z ptytkami
bazowymi), faktur i rodzajéw powierzch-
ni (mat z potyskiem).
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Wocenie Zarzadu Grupy Kapitato-
wej POLCOLORIT w 2006 r. nasta-

pito wyrazne zahamowanie spadku po-
pytu na ptytki ceramiczne na rynku
krajowym. Mamy nadzieje iz to dobrze
wrézy na 2007 r.i w zwigzku z rozwojem
budownictwa mieszkaniowego zwiek-
szy sie popyt na materiaty wykonczenio-
we. 2006 r. pokazat takze, ze poziom
technologiczny produkcji ptytek cera-
micznych w catej Unii Europejskiej zo-
stat wyréwnany, a wiec walka o klienta
przenosi sie na design.

Polscy producenci wprowadzaja no-
we technologie produkgji, ptytki maja co-
raz lepsze wiasciwosci uzytkowe, zwigk-
sza sie paleta wzoréw i barw, a przede
wszystkim rodzajéw dekoracji. To spra-
wia, ze zmniejsza sie rola importu na
polskim rynku ptytek ceramicznych.
W 2006 r. stanowit on ok. 14% catej po-
dazy na rynku, podczas gdy jeszcze
w 2001 r. byto to prawie 33%. Natomiast
systematycznie zwieksza sie eksport
polskich producentéw. Giéwnym kie-
runkiem jest rynek wschodni. W 2006 r.
eksport do tamtego regionu (Ukraina,
Rosja, Litwa, totwa, Estonia, Biatorus) sta-
nowit ok. 60% catego eksportu polskich
producentéw. Najwiekszymi importera-
mi polskich ptytek sa Ukraina (23%), Ro-
sja (17%) i Czechy (14%), przy czym
udziat Rosji moze byc¢ jeszcze wiekszy
zwarzywszy na zjawisko reeksportu
z Ukrainy.

W najblizszych pieciu latach moz-
na sie spodziewac bardzo dynamicz-
nego rozwoju rynkow wschodnich
z uwagi na dobrg koniunkture gospo-
darcza oraz rozwéj budownictwa w tam-
tym regionie. Stad silna tendecja wsréd
krajowych producentéw do przenosze-
nia czesci produkcji na Wschod. Wynika
ona réwniez z obawy przed zamyka-
niem rynkéw wschodnich, przede
wszystkim rosyjskiego, dla polskich firm
z przyczyn politycznych. Najwazniej-
szym jednak argumentem przemawiaja-
cym za alokacja produkcji na Wschodzie
jest redukcja kosztow transportu i cfa.
Dodatkowo marza uzyskiwana w przypad-
ku eksportu jest wyzsza o 6-7%, w poréw-
naniu ze sprzedaza na rynku krajowym.
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GRUPA KAPITALOWA
POLCOLORIT S.A.
Wiktor Marconi

Prezes Zarzadu

W przypadku Grupy POLCOLORITS.A.,
sprzedaz eksportowa odgrywa bardzo
istotna role.W 2006 r.stanowita ona 48%
catej produkgji, podczas gdy rok wcze-
sniej 28%.

Méwiac o kierunkach rozwoju i roli
eksportu, chcemy przede wszystkim
skoncentrowac sie na rynku wschodnim
(np. Ukraina, Rosja, Kazachstan), ktory jest
bardzo perspektywiczny. Chcemy byc
obecni w tamtym regionie takze przezin-
westycje bezposrednie, polegajace np.na
przejmowaniu lokalnych podmiotéw.

Jesli chodzi o trendy we wzornic-
twie ptytek ceramicznych, ktére w ostat-
nim czasie kréluja na polskim rynku, to
sg to przede wszystkim czerwienie oraz
dekoracje geometryczne, ktdre stopnio-
wo zaczety wypiera¢ motywy kwiatowe.
Nadal popularne sg barwy naturalne, np.
zestawy ecru i czekoladowego. Modne
s tez prostokatne mozaiki lub kafle imi-
tujace mozaiki, ktére réwniez wprowa-
dzilismy do naszych kolekcji. Nowoscia
w naszej ofercie sa ptytki ceramiczne
imitujace drewno. Przyktadem wykorzy-
stania swiatowych trendéw na polskim
rynku ceramicznym jest kolekcja ,Loft”
CERAMIKI  MARCONI. Zastosowana
w niej technologia napylania ptytek
tlenkami metali pozwala uzyska¢ po-
wierzchnie nasladujace strukture meta-
lu. Dzieki starannie dobranym kolorom
dobrze komponuje sie z industrialnymi
elementami wykonczenia i wyposazenia
fazienek. Trzeba jednak doda¢, ze grupa
konsumentow, ktérzy sledza trendy
wzornicze poszukujac nowych, odwaz-
nych aranzacji - jest wcigz stosunkowo
niewielka.

POLCOLORIT S.A. jest Grupa Kapita-
towa, w ktérej sktad wchodzi firma
POLCOLORIT S.A. i w 100% zalezna od
niej CERAMIKA MARCONI. W 2006 r., po-
wstata nowa marka w segmencie Pre-
mium - Ceramika Marconi.

W czerwcu ub. roku otworzylismy
nowa fabryke produkcji plytek, ktora
nalezy do najnowoczesniejszych w Eu-
ropie. Wytwarza sie w niej ptytki greso-
we oraz granulat.Zdolnos¢ produkcyjna
wynosi 2,2 min m2 ptytek rocznie oraz
440 t granulatu dziennie.

Wyrazem uznania dla POLCOLORITU
jest Nagroda Ministra Budownictwa
przyznana w konkursie Perty Ceramiki
UE 2006 oraz tytut Perta Ceramiki UE
2006 dla kolekcji Texas marki CERAMIKA
MARCONI.

Waznym dla nas wydarzeniem mi-
nionego roku byfa obecnos¢ obu marek,
a wiec Ceramiki Polcolorit i Ceramiki
Marconi na Miedzynarodowych Targach
Ptytek Ceramicznych i Wyposazenia ta-
zienek CERSAIE 2006.

W strategii przygotowanej przez no-
wy Zarzad na 2007 r. stawiamy sobie
cztery gtéwne cele:

® wzrost wartosci przedsiebiorstwa
przez zwiekszenie generowanych
przeptywoéw gotéwkowych;

® zwiekszenie udziatu rynkowego, przez
inwestycje zewnetrzne i wewnetrzne;

¢ zwiekszenie przychoddw, obnizenie po-
noszonych kosztéw i maksymalizacja
wykorzystania ulg podatkowych (no-
wo wybudowana fabryka CERAMIKA

MARCONI znajduje sie w kamienno-

gorskiej specjalnej strefie ekonomicz-

nej);
® zwiekszenie wykorzystania mocy pro-

dukcyjnych do poziomu 74% (w 2006 .

byto to 60%).

Ponadto POLCOLORIT zamierza stac¢
sie z firmy o charakterze lokalnym (krajo-
wym), graczem regionalnym. Podstawo-
wym rynkiem dziatania firmy ma by¢ caty
region panstw przylegtych do Polski.

Chcemy przede wszystkim wykorzy-
stac potencjat wschodnich rynkéw eks-
portowych, dlatego tez zamierzamy roz-
pocza¢ produkcje ptytek wiasnie w tym
regionie. Mamy juz krotka liste firm, kto-
rych zakupem jestesmy zainteresowani.
Znajduja sie na niej zaktady zwigzane
z produkcja ceramiczna, w tym jeden
producent ptytek. Do zakupionego za-
ktadu zamierzamy przeniesc¢ jedna z linii
produkcyjnych z fabryki POLCOLORIT,
o mocy ok. 2 min m2 ptytek rocznie. Pro-
dukcje w nowym zaktadzie zamierzamy
rozpoczaé najpdzniej na poczatku przy-
sztego roku. Jednym z warunkéw przepro-
wadzenia transakcji jest przejecie 75%
plus jedna akcja spotki oraz zgoda wiasci-
cieli na finansowanie transakgji przez kiero-
wana do nich emisje akcji POLCOLORIT S.A.
Po emisji kierowanej planujemy emisje
z prawem poboru. Gtéwny akcjonariusz
firmy wyraza zainteresowanie objeciem
tych akgcji. Od stycznia 2007 r., czyli od
czasu kiedy zostalem prezesem Grupy
POLCOLORIT S.A., wprowadzony zostat
m.in. nowy system sprzedazy i jej wspie-
rania. Wida¢ juz pierwsze efekty tych
zmian. Wyniki w styczniu i lutym przero-
sty nasze oczekiwania. Jezeli w catym ro-
ku bedzie podobnie, to na poziomie przy-
chodéw mamy szanse pokaza¢ wynik
taki jak w 2004 r.W tym roku zamierzamy
takze zaimplementowa¢ nowoczesne
techniki kontroli jakosci, a takze zdecydo-
wanie zwiekszy¢ naktady na inwestycje w
technologie, sprzedaz i marketing.
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r. dla firmy CERKOLOR
2006 byt rokiem wielu zmian.
7 kwietnia 2006 r. nastapito potaczenie
trzech spotek tworzacych  Grupe
CERKOLOR. Powstata firma CERKOLOR
SP.Z 0.0.z trzema zaktadami: w Parczéw-
ku, Czeladzi i Zelazowicach.W drugiej po-
towie 2006 r. nastapity zmiany zarzadu
firmy oraz zmiany na kluczowych stano-
wiskach pionu handlowego.Zaowocowa-
ty one poszerzeniem asortymentu i dy-
wersyfikacja portfela odbiorcéw. Pod
koniec 2006 r. wprowadzilismy na rynek
dwie nowe, ekskluzywne kolekcje: Velvet
i Amalie.

Obecnie panujace trendy w branzy
ptytek ceramicznych z pewnoscia wy-
znaczaja organizowane corocznie targi
w Bolonii.Nowe trendy wzornicze zapre-
zentowane podczas Cersaie 2006, to zy-
we kolory, kontrasty oraz mieszanie sty-
I6w. Inspiracja do tworzenia stata sie
stylistyka lat 50.,60.i 70, a takze elemen-
ty zaczerpniete z epoki baroku. Modne
staje sie takze wszystko to, co kojarzy sie
z bogactwem i luksusem, czyli relief, bo-
gata ornamentyka czy efektowne zdo-
bienia. W dekoracjach i deseniach uwa-
ge zwracajg wzory zaczerpniete z natury
m.in. bardzo bogate zdobienia oraz ob-
rysy konturowe kwiatéw i lisci. Do gtad-
kiego tta dodawane sa kwieciste, btysz-

CERAMIKA TUBADZIN
Przemystaw Zgoda
PR Manager

W2006 r. mielismy do czynienia
z boomem budowlanym, wzro-
stem cen powierzchni mieszkaniowych
i niespotykanym dotad wzrostem zaku-
pow domoéw i mieszkan. Nie wptyneto to
jednak proporcjonalnie na wzrost sprze-

CERKOLOR SP.Z 0.0.
Jacek Cholewa
Prezes Zarzadu

czace listwy, przeplatajace sie ze ztotymi
matitami czy koralikami. Wystepuja
takze ptytki w soczystych, owo-
cowych kolorach z nadrukami uprosz-
czonych graficznie motywow zaczerp-
nietych z otaczajacej nas natury. Nowo-
$cia jest réwniez grafika imitujaca
strukture skory. Modne stato sie wyko-
rzystywanie faktury rybiej tuski oraz mo-
tywéw podwodnej roslinnosci. Kolory
2006 r. to przede wszystkim pomaran-
czowy i herbaciany oraz fioletowy i réz,
a takze nawiazujace do elementéw kul-
tury wschodniej, a wiec kombinacje bia-
fo-czarne oraz biato-czarne-czerwone.

2006 r. byt kolejnym rokiem fascynacji
duzymi formatami. Standardem staja sie
ptytki 60x60 cm, 30x60 cm czy 15x60 cm.
Coraz czesciej mozna spotkac¢ format
50x100 cm. Powrécono takze do forma-
téw 20x20 cm oraz 10x10 cm. Nadal bar-
dzo modna jest mozaika (kwadratowa
i prostokatna). Ptytki 10x10 cm, postrze-
gane dotychczas jako plytki kuchenne,
sprawdzaja sie doskonale takze w tazien-
kach.Bardzo dobrze prezentuja sie wraz z
mozaika.

Od kilku lat producenci pracujg nad
wzbogaceniem oferty i doskonaleniem
ptytek ceramicznych. Mozliwe, ze niedtugo
nowym trendem stang sie brodziki podto-
gowe ukfadane ze specjalnych ptytek
i ksztattek ceramicznych, ktére w fazience
prezentuja sie nadzwyczaj efektownie.

dazy materiatéw wykonczeniowych na
rynku, w tym ptytek ceramicznych. Dla
CERAMIKI TUBADZIN byt to jednak rok
bardzo udany. Zwiekszenie sprzedazy
na rynku krajowym i wzrost eksportu,
przede wszystkim do Niemiec i Rosji, za-

Firma CERKOLOR dzieki bardzo do-
brej jakosci ptytek oraz swiadczonych
ustug ma odbiorcéw zaréwno na wscho-
dzie jak i zachodzie Europy. Odbiorcy za-
graniczni postrzegaja nasza firme jako
mala, ale dzieki temu oferujaca plytki
unikatowe i niepowtarzalne. Sa to np.
bardzo cenione za granica mozaiki
i recznie zdobione ptytki.

W 2007 r. zamierzamy wzbogaci¢ na-
sza oferte o kolejne unikatowe plytki
przeznaczone dla wymagajacych klien-
téw, cenigcych oryginalne wzornictwo, ja-
kos¢ i recznie zdobione dekoracje.

Polski rynek ptytek ceramicznych ma
duzy potencjal; zajmuje szosta pozycje
pod wzgledem konsumpciji ptytek w Euro-
pie. 2006 r. sprzyjat rynkowi ptytek cera-
micznych. Po pierwsze od poczatku roku
obserwowany byt wzrost sktonnosci
przedsiebiorcéw do podejmowania ryzy-
ka inwestycyjnego. Po drugie, wzrostowi
inwestycji sprzyjat rosnacy naptyw srod-
kéw finansowych z Unii Europejskiej. Po
trzecie, korzystne warunki pogodowe
umozliwiaty prowadzenie robét budow-
lano-montazowych, w okresie uwazanym
zazwyczaj za ,martwy sezon” w budow-
nictwie.Z prognoz na lata 2007-2008 wy-
nika, ze duze znaczenie dla polskiej go-
spodarki bedzie miat wzrost popytu
krajowego. Rozwdj inwestycji w latach
2007-2008 szacuje sie odpowiednio na
16,6% oraz 17,5%. Nadal tez bedzie wzra-
stat eksport. Koniunktura dla branzy pty-
tek ceramicznych bedzie wiec raczej
dobra. Producenci beda musieli podpo-
rzadkowac sie wymaganiom rynku, gdyz
klienci sa coraz bardziej wymagajacy i po-
za bardzo dobra jakoscig oczekuja takze
oryginalnego wzornictwa. To beda gtéw-
ne elementy konkurencji pomiedzy
poszczegdlnymi producentami.

owocowaty 20% wzrostem sprzedazy.
Miata na to niewatpliwie wptyw zmiana
kolorystyki i wzornictwa - od kolekgji
tradycyjnych w tonacjach bezowych,
z6ttych i brazowych, do coraz wieksze-
go udziatu koloréw intensywnych i kon-
trastowych - czerwony, z6tty, pomaran-
czowy.

W najblizszym czasie CERAMIKA
TUBADZIN bedzie umacniata pozycje na
rynku krajowym i zwiekszy obecnos¢ na
rynkach zagranicznych. Duzy nacisk
planuje potozy¢ na spetnienie oczeki-
wan klienta i jakos¢ oferowanych pro-
duktow.
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..W ocenie przedstawicieli zagranicznych producentéw

oczatek nowego roku zawsze sktania

do analiz i poréwnan, szczegdlnie, ze
2006 r.w branzy ptytek ceramicznych na-
lezy uzna¢ za przetomowy, gtéwnie dla
producentéw zagranicznych.

Po kilku latach spadku import ptytek
(w latach 2000-2005 zostat sprowadzo-
ny do bardzo waskiej niszy) przezyt
w 2006 r. swdj renesans. Wiekszos¢ fa-
bryk wtoskich i hiszpanhskich zanotowata
wzrost sprzedazy swoich wyroboéw i to
wcale nie tych tanich, ale ze sredniego
i wyzszego segmentu rynku. Moze nie
jest to tak bardzo widoczne jesli
chodzi o wielkos¢ sprzedazy w metrach
kwadratowych, ale z pewnoscia wartosci
sprowadzonych towaréw. Cena 1 m?
ptytek ceramicznych sprowadzanych do
Polski zwiekszyta sie w 2006 r. srednio
0 2 euro za m2, co stanowi istotny
wzrost. W imieniu firmy COOPERATIVA
CERAMICA D’ IMOLA, ktorej jestem
przedstawicielka od ponad 15 lat, skfa-
dam wyrazy uznania moim dealerom,
ktérzy potrafili obroni¢ rynek plytki im-
portowanej i sa bardzo zadowoleni, ze
prezentuja w swoich salonach i réznicu-
jac wzorniczo oraz technologicznie swo-
ja oferte zyskuja lepsza pozycje rynkowa
wobec konkurencji. Dla IMOLI, po kilku
latach spadku sprzedazy na polskim ryn-
ku, zaprocentowato to bardzo dobrymi
wynikami i znacznym wzrostem sprze-
dazy. Z pewnosciag miata na to ogromny

VILLEROY&BOCH
Fliesen GmbH
Magdalena Gniadzik
Dyrektor Zarzadzajacy

la firmy VILLEROY & BOCH w 2006 r.
wazny byt dalszy systematyczny
wzrost udziatu dostaw inwestycyjnych
w ogolnej sprzedazy do Polski, ponie-
waz w latach poprzednich gtéwnym te-
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COOPERATIVA CERAMICA D' IMOLA
Urszula Kosturek
Przedstawiciel na Polske

wptyw oferta Imoli, ktéra w ciagu ostat-
nich 2 lat catkowicie zrewolucjonizowata
wzornictwo zaréwno ptytek szkliwio-
nych, jak i gresu technicznego, ale to
przede wszystkim klienci dokonuja wy-
boru i sprzedaja nasze produkty. Jed-
nym stowem udato nam sie zadowoli¢
coraz bardziej wyszukane gusta.
Zesztoroczne targi ceramiczne
,Cersaie” w Bolonii pokazaty, ze dystry-
butorzy poszukuja do swojej oferty pty-
tek zimportu, a wybrane serie prezento-
wane w salonach chca miec¢ réwniez
w magazynach. Rozumieja, ze brak do-
stepnosci towaru ,od reki” grozi utrata
klienta. Tego typu postawa importeréw
w poprzednich latach byta wyjatkiem.
Na wzrost importu ptytek ceramicz-
nych w 2006 r. wptyneto kilka czynni-
kéw: wzornictwo, nowoczesna technolo-
gia, ale przede wszystkim dosy¢ stabilny
niski kurs euro, ktéry spowodowat
zniwelowanie réznic cenowych pomie-
dzy wyrobami importowanymi i krajo-
wymi. Mam tu na mysli oczywiscie
produkty ze sredniego i wyzszego seg-
mentu rynku, ktére cenowo niczym nie
odbiegaja od produktéw hiszpanskich
czy wioskich. Nalezy przy tym zauwazyc,
ze w wielu przypadkach stanowia ich
wierng kopie i nie wnosza wiele innowa-
cji we wzornictwie. Moze to swiadczyc,
ze polscy producenci nie predko beda
kreowa¢ nowe wzornictwo czy tez wy-

réznia¢ sie wtasnym stylem. Ponadto
obecnos¢ ptytki polskiej w kazdym skle-
pie spowodowata, ze zamozniejsi klienci
szukaja materiatéw mniej powszechnych,
ktérych nie znajda u swojego sasiada,
kolegi itp. Dzieki temu dystrybutorzy
moga sobie pozwoli¢ na wieksze marze
na produktach importowanych, gdyz nie
maja tak silnej konkurencji w ich sprze-
dazy na swoich lokalnych rynkach.

Mozna prognozowa¢, ze jesli utrzy-
maja sie wymienione czynniki, 2007 r.
zapowiada sie bardzo optymistycznie
dla zachodnich producentéw ptytek
ceramicznych. Dla firmy COOPERATIVA
CERAMICA D' IMOLA jest to rok, w kto-
rym wprowadza na rynek polski oferte
kolejnych fabryk z grupy IMOLA,
a mianowicie - ICF - Industrie di Cerami-
ca di Faenza (FAENZA, MONOCERAM,
MARMOCOMPREX). Wyroby tych fabryk
byty w znikomym stopniu dostepne
na polskim rynku, a stanowia wspa-
niate uzupetnienie oferty COOPERATIVA
CERAMICA D’ IMOLA. Sa to przede
wszystkim ptyty gresowe o bardzo wy-
sokim standardzie, bogatej kolorystyce
i niespotykanych formatach. Dla deale-
row IMOLI stanowi to interesujace
wzbogacenie oferty bez ponoszenia
zadnych dodatkowych kosztéw, ponie-
waz cata obstuga logistyczna zaméwien
z wszystkich fabryk dokonywana jest w
jednym centrum logistycznym, z ktérym
klienci pracowali dotychczas.

Mysle, ze dealerzy w tym roku i w ko-
lejnych latach nie beda zatowac swoich
decyzji. Jestem im wdzieczna, ze prze-
trwali gorsze czasy z nasza ptytka,
a ich wysitki zostang z pewnoscia wyna-
grodzone satysfakcja i zyskiem z prowa-
dzonej dziatalnosci.

renem dziatania byt handel detaliczny.
Warto podkresli¢, ze w ubiegtym roku
udato sie wzmocni¢ marke V & B przez
kilka nowych ekspozycji The House of
Villeroy & Boch na rynku polskim.
Odnoszac sie do roli importu i kierun-
kéw jego rozwoju, musze stwierdzi¢, ze po
wielu latach triumfu polskich ptytek
widoczny jest powrdt zainteresowania
produktami zimportu.Powodem tego jest
m.in., z punktu widzenia dystrybutoréw -
ogromna siec¢ sprzedazy polskich ptytek,
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a z punktu widzenia konsumentow -
wzrost sity nabywczej i checi do inwesto-
wania w nieruchomosci oraz ich wyposa-
zenie. W przysztosci import z pewnoscia
bedzie obejmowat ptytki o wysokim
standardzie z Europy Zachodniej i niskim —
z Azji (srodek wypetnia przede wszystkim
polscy producenci).

GRUPA COLORKER

Magdalena Jakubowska-Goryszewska

Przedstawiciel na Polske

R ok 2006 nie przynidst szczegdlnych
niespodzianek na rynku ptytek
ceramicznych. Fabryki rodzime, konse-
kwentnie umacniaty swoja pozycje osia-
gajac coraz lepsze rezultaty produkcyj-
ne i wzornicze. Jednoczesnie fabryki
hiszpanskie i wtoskie, po okresie wyraz-
nej stagnacji, zaczety odbudowywac¢
swoja pozycje na polskim rynku.
Ubiegly rok bezsprzecznie byt okre-
sem powrotu dystrybutorow do importu,
przy czym nie mozemy nie zauwazyc, ze
dotyczy to juz innego typu dystrybuto-
réw i innego rynku. Obecnie zagraniczni
producenci maja do czynienia z doswiad-
czonymi managerami, ktérzy moga ich
zaskoczy¢ nie tylko wiedza, wyrobionym
gustem, sprecyzowanymi oczekiwaniami,

biegty rok w branzy ptytek cera-

micznych uptynat pod znakiem sta-
bilizacji - i to w wielu réznych aspek-
tach. Sprzedajacych nie zaskakiwaty
zadne radykalne zmiany w przepisach
i ustawodawstwie. Mimo zawirowan
w polityce, rynek rozwijat sie wtasnym
tempem. Obecnie nie ma juz jednej re-
cepty na handel ptytkami. Firmy realizuja

Z wielu analiz wynika, ze szczytem bo-
omu budowlanego ma by¢ 2007 r., zatem
przynajmniej kolejno nastepujace po nim
lata powinny przyniesc¢ swietna koniunktu-
re dla branz wyposazenia wnetrz, co doty-
czy w duzej mierze ptytek ceramicznych.
Nasza firma w dalszym ciagu bedzie reali-
zowac idee kompletnej tazienki marki V&B,

ale takze znajomoscia rynkowych re-
aliéw. Obecnie szanse na swoje miejsce
na polskim rynku maja wyfacznie ci za-
graniczni producenci, ktérzy nie tylko
dysponuja odpowiednim potencjatem
produkcyjnym, ale takze potrafig by¢ dla
polskiego dystrybutora niezawodnym
kooperantem wspomagajacym go w wal-
ce o rynek. A jest o co walczy¢. Statystyki
konsumpcji ptytek ceramicznych w Polsce
rosna.Zwieksza sie tez srednia cena sprze-
dazy, co swiadczy o tym, ze przybywa
klientéw na produkty drozsze. Wspotcze-
sny polski klient jest coraz bardziej wyma-
gajacy. Szuka produktéw oryginalnych,
docenia jakos¢, zdaje sobie sprawe ze
Swiatowych trendéw i zastuguje w petni
na miano Europejczyka w tym zakresie.

VENUS CERAMICA S.A.
Joanna Skoczynska
Przedstawiciel na Polske

wtasng polityke bez ogladania sie na
konkurencje. Znikaja z rynku mate hur-
townie i sklepy z napisem ,hurt, detal
Wykrystalizowaty sie prawdziwe sieci
hurtowe. Przektada sie to na cene konco-
wa dla detalistéw. Konkurencja w branzy
i dostepnosc¢ ptytek ceramicznych stabi-
lizujg ceny na poziomie optymalnym.
Réwnolegle z sieciami hurtowymi
rozwija sie detal, w dobrym znaczeniu te-
go stowa. Spotykamy coraz wiecej wy-
specjalizowanych salonéw sprzedazy.
Poziom obstugi klienta i jakos¢ ekspozy-
¢ji systematycznie sie podnosi.
Zwiekszyta sie tez rola architektéw
i dekoratorow wnetrz. Coraz wiecej

w ktdrej ptytki stanowig istotny wzorniczo
element wyposazenia oraz stale aktualizo-
wac wzornictwo oktadzin podtogowych
Problemem najbardziej odczuwal-
nym w tej chwili jest odptyw wykonaw-
cOw w tej branzy za granice, co niestety
moze wptywacd negatywnie na jakos¢
wykonywanych oktadzin.

Na rynku utrzymuje sie moda na
dwa diametralnie rézne trendy wzorni-
cze: surowe, zimne ,techno” oraz przesy-
cony barwami i ksztattami dekoracji
Jbarok” Fabryki pokonuja bariery tech-
nologiczne, aby wyprzedzi¢ oczekiwania
klientow i sprosta¢ wymaganiom archi-
tektéw. Pogon producentéw za dosko-
nala imitacja natury zmusza do stoso-
wania nowatorskich, prototypowych
technologii, ktére przynosza zaskakuja-
ce rezultaty, ale sa tez niezwykle kapita-
tochtonne. Ich zastosowanie pogtebia
dystans technologiczny miedzy produ-
centami.

Dla GRUPY COLORKER 2006 r. byt
okresem wzmozonych inwestycji w pro-
ces produkgji, wynikajacych z wdrazania
nowej technologii komputerowego zdo-
bienia ptytek - Tecktonica digital. Linie
produkcyjna opuscity pierwsze modele,
ktére spotkaty sie z uznaniem dystrybu-
toréw i architektéw. Fakt ten umocnit
pozycje COLORKERA wsréd czotowych
producentéw ptytek ceramicznych
i ucieszyt jego klientow.

klientow rozumie potrzebe udziatu fa-
chowcow w wykanczaniu domu czy
przy remoncie mieszkania.

Wyraznie podnosi sie poziom i ja-
kos¢ polskich ptytek ceramicznych.
Wptywa to na ogdlne obnizenie cen.
Przestaje sie sprowadzac rzeczy tanie,
bezposrednio konkurujace z polskimi
produktami. Importuje sie wysoka ja-
kos¢ i nowy design. Na rynku importu
pozostaja najlepsi producenci.

Dla fabryki VENUS CERAMICA byt to
dobry rok, rok umocnienia marki, rozsze-
rzenia gamy produktéw oraz ugrunto-
wania sieci sprzedazy, 2007 r.zapowiada
sie réwnie obiecujaco.
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ok 2006 moge ocenic jako dobry dla

firm hiszpanskich i chinskich, ktére
reprezentuje w Polsce. Dla catego hisz-
panskiego przemystu ptytek ceramicz-
nych byt to réwniez dobry rok. W 2005 r.
producenci hiszpanscy sprzedali do
Polski 4,164 mln m2 plytek za kwote
27,692 miIn EUR (przy sredniej cenie
6,65 EUR/m?2). Natomiast z danych z 2006 1.
wynika sprzedaz na poziomie 4,070 min m2
za kwote 29,195 min EUR (przy sredniej
cenie 7,17 EUR/m2).Widac¢ wiec wyraznie,

PAMESA CERAMICA S.L., NATUCER
Piotr Krol
Przedstawiciel na Polske

ze polscy importerzy kupili w 2006 r.
mniej ptytek, ale za znacznie wieksza
kwote. Swiadczy to o zwiekszeniu zapo-
trzebowania na wyroby z,wyzszej pétki'

Podsumowaniem 2006 r. byt mity ak-
cent w postaci tytutu Perta Ceramiki UE
i Perta Ceramiki Dystrybutoréw w kon-
kursie Perty Ceramiki UE 2006 dla kolek-
cji Tibet firmy PAMESA. 2007 r. réwniez
zapowiada sie dobrze (pisze te stowa juz
po zakonczonych targach Cevisama
2007 i na podstawie ich wynikéw).

MARAZZI CERAMICHE
Roman Kuzniarz
Przedstawiciel na Polske

d trzech lat poziom obrotéw firmy

MARAZZI w Polsce utrzymuje sie
na statym poziomie, przy czym wyrazna
tendencje zwyzkowa wykazuje srednia
cena za metr kwadratowy sprzedanych
ptytek ceramicznych (12% wzrost
w 2006 r.). Jest to wynik podejmowanych
przez firme MARAZZI dziatan, kladacych

Jako przedstawiciel hiszpanskiego
producenta ptytek ceramicznych - fir-
my METROPOL CERAMICA oraz aktywny
obserwator tego rynku juz od 12 lat -
z calg pewnoscia stwierdzam, ze sprzedaz
ptytek z importu w Polsce bedzie rosnac.

Wzrost popytu na ptytki ceramiczne
generalnie zwiazany jest z coraz lepsza
koniunktura w polskim budownictwie
(rosnie produkcja budowlana i naktady
inwestycyjne w budownictwie) oraz z ro-
snacymi wymaganiami klientéw doty-
czacymi jakosci i wzornictwa. Chtonnosc
polskiego rynku na materiaty wykoncze-
niowe bardzo dobrej jakosci rosnie
réwniez dzieki budownictwu obiektow
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nacisk na luksusowa czes¢ oferty. Przyje-
cie takiej strategii jest szczegdlnie wazne
w Polsce, gdzie dolne i $rednie putapy
cenowe zostaty zdominowane przez wy-
roby krajowe. Nacisk na sprzedaz ptytek
ceramicznych z najwyzszej poétki, obok
tradycyjnie bogatej gamy produktéw in-
westycyjnych, pozwala na petniejsze wy-

uzytecznosci publicznej (hotele, biura,
obiekty handlowe), w ktérych wymagany
jest bardzo wysoki standard wykon-
czenia. Producenci hiszpanscy i wtoscy
od lat sa liderami w tworzeniu nowych

PAMESA ugruntowata swoja pozycje
na rynku z wyszukanymi towarami.
NATUCER, znany do tej pory z produkcji
stopnic klinkierowych, dokonat ,skoku”
technologicznego i oferuje obecnie ptyt-
ki gresowe produkowane metoda cia-
gnienia o znacznie lepszych parame-
trach niz dotychczasowa produkcja.
Chinscy producenci pozostaja nadal po-
za zasiegiem konkurencji jezeli chodzi
o cene w potaczeniu z wzornictwem i ja-
koscia. | nie jest to ich ostatnie stowo
w tym roku. Jezeli zas chodzi o polski ry-
nek importeréw, uwazam ze w tej chwili
gtdéwni gracze to firmy wyspecjalizowa-
ne, z jasno nakreslonym celem dziatania,
kierujacy sie maksyma, ze nie ma zlych
interesow, s3 tylko Zle dopilnowane.
Wszystkim moim klientom i konku-
rentom zycze udanych intereséw w 2007 r.

korzystanie potencjatu firmy MARAZZI
na rynku polskim.

Od 2007 r. oferte witoskiej fabryki
wzbogaca produkty MARAZZI Espana.
Sadze ze dzieki bardzo dobrej jakosci
produktu, profesjonalnemu serwisowi,
kompletnej ofercie oraz wyjatkowemu
wzornictwu firma MARAZZI moze
z optymizmem oczekiwac¢ rozwoju wy-
darzen na coraz bardziej konkurencyj-
nym polskim rynku. Jednym z elemen-
téw wspierajacych ten optymizm jest
przeprowadzona trzy lata temu restruk-
turyzacja sieci sprzedazy. Obecnie jest to
grupa strategicznych partnerow han-
dlowych, tzw. key-dealers, pozwalaja-
cych na sprawna realizacje polityki dys-
trybucyjnej firmy MARAZZI w Polsce.

METROPOL CERAMICA
Piotr Filipczuk
Przedstawiciel na Polske

trendéw wzorniczych i produkgji ptytek
najwyzszej jakosci. W 2006 r., w poréw-
naniu z latami poprzednimi, sprzedawa-
lismy gtéwnie ptytki scienne o wiek-
szych wymiarach, tj. 25x50 cm oraz
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33x60 cm. Zwiekszyta sie rowniez srednia
cena sprzedazy, w poréwnaniu z 2005 r.
Optymizmem napawa tez coraz wiek-
sze zainteresowanie dystrybutoréw na-
szych ptytek do posiadania nowych kolekgji
w magazynach. Decydujacy wplyw ma tu

zapewne nizsza cena zakupu, mozliwosé
sprzedazy ,od reki;a takze znacznie wyzsza
srednia marza uzyskiwana ze sprzedazy
ptytki importowane;j.

W imieniu rodziny Benavent - wiasci-
cieli firmy METROPOL CERAMICA oraz

... W ocenie dystrybutoréw

| i
|

R ok 2006 na polskim rynku ptytek ce-
ramicznych to walka najwiekszych
graczy o dominujaca pozycje. Doprowa-
dzito to do spadku cen, ktéry najbardziej
uwidocznit sie w segmencie ptytek ta-
nich. Konsekwencja walki jest spadek

Rok 2006 na polskim rynku ptytek ce-
ramicznych to rok stabilizacji oraz
umocnienia sie pozycji krajowych lide-
row w produkgji ptytek ceramicznych.
Odczuwaja to nie tylko producenci, ale
takze dystrybutorzy ptytek. W ostanich
latach duzy wptyw na sytuacje na rynku
miaty zmiany przepiséw np. zmiana po-
datku VAT, czy tez konczaca sie ulga bu-
dowlano-remontowa, napedzaty popyt
na materiaty budowlane. 2007 r. zapo-
wiada sie takze jako rok dalszej krystali-
zacji rynku zaréwno dystrybutoréw, jak i
producentéw ptytek ceramicznych.
Fuzja Cersanitu z Opocznem pokazata
wyraznego lidera polskiego rynku i dal-
szg ekspansje produktéw z logiem
Cersanitu.

PH JORAPOL Sp. z o.0.
Zbigniew Woznicki
Prezes

rentownosci fabryk. W celu poprawie-
nia zyskownosci producenci ptytek
ceramicznych podazaja za najnowszymi
trendami rynku, jakimi niewatpliwie sa
duze formaty i odwazna kolorystyka.
Przedsiebiorstwo Handlowe JORAPOL
sp. z 0.0., na biezaco aktualizuje swoja
oferte o nowe kolekcje, aby méc zaofe-
rowac réznorodne kolory, wzory i forma-
ty ptytek. W ubiegtym roku, aby sprostac

CONSUS
Bartlomiej Krysiuk
Dyrektor Generalny

Dla firmy CONSUS byt to rok, w kto-
rym podjelismy decyzje majace strate-
giczne znaczenie dla dalszego rozwoju.
Uruchomienie oddzialu w Warszawie
dato nam wyrazny poglad w jakim
kierunku mamy podazac i jakie dziatania
podja¢, aby powieksza¢ swoj kapitat.
W listopadzie 2006 r. zakonczylismy
ostatni etap rozbudowy zaplecza maga-
zynowego, ktére po rozbudowie moze
pomiesci¢ 10 000 europalet i poprawi ja-
kos¢ ustug. Dzieki temu mozemy byc

swoim chciatbym serdecznie podzieko-
wac wszystkim klientom, partnerom
i kontrahentom za dotychczasowa wspot-
prace i zyczy¢ sukceséow w lata nastep-
nych.

konkurencji, powiekszylismy powierzch-
nie wystawowa w naszych salonach,
przebudowalismy ekspozycje, co po-
zwolito na pokazanie innowacyjnych
aranzacji, rozbudowalismy parkingi wo-
kot naszych oddziatéw i powiekszylismy
park samochodowy, dzieki czemu moze-
my dowozi¢ zakupione u nas towary.

Ostatni rok byt dos¢ dobry dla im-
portu ptytek ceramicznych, ktéry wzrdst
o ok. 8% w poréwnaniu z 2005 r.

Duza dynamika w branzy budowla-
nej dobrze rokuje na najblizsze lata, ale
rosnie tez konkurencja, co powoduje ob-
nizenie rentownosci firm sprzedajacych
ptytki. Na polskim rynku pojawia sie co-
raz wiecej ptytek produkgcji chinskiej.

konkurencyjni w dystrybucji wyrobéw
budowlanych. Wyzwaniem w tym roku
jest budowa rynku dla nowego oddziatu
powstajacego w Pabianicach oraz uru-
chomienie sklepu budowlanego na tere-
nie centrali firmy, co wzmocni sprzedaz
detaliczna.

Zapraszamy na nasza strone
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