COLOROBBIA uzyskuje
dobre wyniki

Danuta Matynia: Jaki byt 2021 r.
dla Grupy Colorobbia?

Carlo Corti: W ubiegtym roku
Grupa Colorobbia obchodzita 100-le-
cie istnienia. Tym bardziej cieszy, ze
cho¢ byt to réwniez rok globalnych
zawirowan zwigzanych z pandemia,
nasza firma odnotowata zwiekszenie
obrotéw o ok. 30%. Bardzo dobre wy-
niki uzyskalismy w Brazylii, Indiach
i Indonezji, a w Europie czotowe
rynki to Hiszpania i Wtochy. Gwat-
towny wzrost cen surowcéw, energii
i opfat za transport sprawit jednak,
ze zmniejszyta sie nasza rentow-
nos¢, szczegolnie w drugiej potowie
ubiegtego roku. W zwiazku z tym, ze
Grupa Colorobbia dziata na catym
Swiecie, moge stwierdzi¢, ze wbrew
obawom z pierwszej potowy 2020 r.,
ubiegty rok byt dobry dla branzy pty-
tek ceramicznych. Swiatowa produk-
cja znacznie wzrosta i odnotowano
zwiekszenie popytu.

Z Carlem Corti, cztonkiem zarzgdu
spotki Colorobbia Polska, rozmawia Danuta Matynia

DM: Jak 2021 r. podsumowata
spotka Colorobbia Polska?

CC: W pierwszej potowie ubiegtego
roku skupilismy sie na wznowieniu
spotkan z klientami i wprowadzeniu
na rynek nowych produktéw. W lecie
koszty energii, surowcdw i transportu
eksplodowaty, i w drugiej potowie roku
intensywnie pracowalismy z klien-
tami nad poszukiwaniem rozwiazan,
ktore mogtyby powstrzymac znaczny
wzrost kosztéw produkcji ptytek cera-
micznych. W 2021 r. musielismy sie tez
zmierzy¢ z trudnosciami zwigzanymi
z brakiem lub ograniczong podaza
niektérych surowcéw. Dotyczy to
przede wszystkim importu z rynkéw
azjatyckich. Pomimo tych problemow,
w Polsce udato sie nam jednak zapew-
ni¢ ciggtos¢ dostaw. W poréwnaniu
z2020r., ubiegty rok zamknelismy 25%
wzrostem wartosci sprzedazy.

DM: Na jakich rynkach dziata
obecnie Colorobbia Polska?

CC: Naszym gtéwnym rynkiem
jest Polska, trzeci europejski kraj pod
wzgledem wielkosci produkcji ptytek
ceramicznych. Dla Colorobii Polska
wazne sa réwniez rynki Europy Srod-
kowo-Wschodniej. W naszych planach
jest ekspansja na Motdawie, Niemcy
i inne kraje na wschod od Polski. Pan-
demia i trudnosci z podrézowaniem
sita rzeczy przesunety w czasie nie-
ktore z tych planéw.

DM: Jak Colorobbia Polska spet-
nia oczekiwania klientow?

CC: Chcemy by¢ strategicznymi
partnerami dla naszych klientow,
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nie oceniamy i nie rekomendujemy
strategii biznesowych, poniewaz
Z pewnoscia sg oni w stanie lepiej
niz my wybra¢ strategiczng $ciezke,
ktora nalezy podazaé. Oferujemy
po prostu to, co najlepsze, aby wes-
przec¢ ich strategie. Co wiecej, dla
Colorobbii partnerstwo to: serwis,
materiaty, logistyka i finanse. Stra-
tegia ta sprawdzita sie w perspek-
tywie $rednio- i dtugoterminowe;j.
Mamy wieloletnie i solidne relacje ze
wszystkimi gtéwnymi producentami
ptytek ceramicznych w Europie Srod-
kowo-Wschodniej.

DM: Jak wyglada wspoétpraca
z polskimi producentami plytek ce-
ramicznych?

CC: Polski rynek jest juz dojrzaty
i bardzo bliski hiszpanskiemu oraz
wtoskiemu. Obecnie nalezy wiec mo-
wi¢ o wspétpracy Grupy Colorobbia
z polskimi klientami, a nie tylko spétki
Colorobbia Polska. Coraz czesciej orga-
nizowane s3 wizyty polskich klientéw
w naszych laboratoriach w Fiorano
oraz Castellono i podejmowana jest
wspotpraca nad nowymi rozwigza-
niami. Natomiast dzieki posiadaniu
struktury produkcyjno-handlowej
w Polsce Colorobbia jest blisko pro-
ducentéw i moze szybko reagowac na
ich potrzeby. Z kolei sp6tka Colorob-
bia Polska, bedaca czesciag miedzyna-
rodowej grupy, ma na biezaco wie-
dze dotyczaca nowosci i tendencji na
Swiatowym rynku. Ponadto miedzy-
narodowy wymiar Grupy Colorobbia
umozliwia wspoétprace z innymi gra-



